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Bunt, fréhlich, ausgefallen: Nicht nur zum :hreiben, sondern auch zum Sammeln verlocken die Werbekarten. Und sie geben gleichzeitig i

Trumpf-Karten von Werbern

Biedere Postkarten vom Kiosk sind «out». Wer «in» sein will,
stiirzt sich auf die neuen Werbekarten - und sammelt sie.

an schreibt sich im Zeitalter der Elek-
tronik keine Briefe mehr, ausser es
handelt sich um ein geschéftliches Schrei-
ben - und auch das wird auf dem Com-
puter erledigt. Einzig die Unterschrift
zeugt noch davon, dass der Absender des
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Schreibens von Hand noch kundig tut.
Ansonsten greift man lieber zum Telefon,
um sich bemerkbar zu machen.

Doch jetzt dringt eine frohe Kunde
durch das Land: Das Handgeschriebene
ist wieder «in». Der Grund: Es gibt eine

neue Generation von Postkarten. Alle ha-
ben sie originelle, witzige oder manch-
mal einfach schone Sujets—und erstnoch
eine «Botschaft». Sie werben ndmlich fiir
Produkte und Unternehmen.

Vom farbenfroh gefiillten Fisschrank
fiir eine Kiihlschrankkette tiber Kote-
letts mit blutverschmierten Messern, die
fiir eine Metzgerei werben, bis zu glatz-
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kopfigen Zwillingen, die fiir ein Innen-
einrichtungsgeschéft Propaganda ma-
chen, ist alles zu finden. Auch fiir Aus-

stellungen, Mineral-
wisser und fiir Klei-
dergeschifte wird so
geworben.

Die neuen trendi-
gen Dinger gibt es
iiberall, wo die ange-
peilte Kundschaft -
junge, konsumfreu-
dige Menschen -
verkehrt: in Szene-

USA.

kneipen und -kleidergeschéften. Dort
stehen die Karten in speziellen Wand-
haltern bereit. Gratis natiirlich, denn die
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Lorena Bobbit.

Wo Werbekarten gratis zu haben sind

Wer zu den neusten Werbekarten kommen
will, sucht am besten Szenelokale auf. Dort
sind sie kostenlos zu haben.

e In Ziirich gibt es bereits 85 Standorte:
zum Beispiel im Restaurant Blaue Ente, im
Restaurant Gitano oder im Café Odeon.

e In Luzern sind es 15 Platze, darunter das
Restaurant Weisses Schloss oder die Leo-Bar.

e In Basel findet man 30 verschiedene Stand-
orte: etwa die Hasenburg oder die Rio-Bar.
® In Bern gibt es erst 10 Standorte. Zu ih-
nen gehoren die Bar im Aarbergerhof oder
das Restaurant Galleria.

Die Karten sind in der Szene bereits so ge-
fragt, dass bald weitere Verteiler in anderen
Schweizer Stadten folgen.

igen Fotografen und Gestaltern Gelegenheit, ihr Kénnen - und damit auch ihren Namen - einem grésseren Publikum bekannt zu machen.

Werbebotschaften wollen schliesslich
moglichst schnell unters Volk gebracht
werden. Trotzdem: So stark, wie sich die

Deutschlehrer das
vielleicht wiinschen
mochten, diirften
diese Karten trotz-
dem nicht zur For-
derung der Hand-
schrift beitragen. Sie
zeichnen sich ndm-
lich durch eine ganz
besondere  Eigen-
schaft aus: Es gibt sie
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nur in limitierter Auflage. Dieses Missver-
hiltnis zwischen Angebot und Nachfrage
haben die Sammler denn schon langst ent-
deckt. Und so werden die Karten, wie zu-
vor die Pins, Kaffeerahmdeckeli oder Te-
lefonkarten, oft sorgféltig in speziellen Al-
ben versorgt und eingereiht.

Die Idee dazu stammt fiir einmal nicht
aus Amerika, sondern aus Danemark, von
wo sie nach Deutschland gelangte und
dort einen wahren Boom ausldste. Bereits
gibt es eine ganze Reihe von Sammler-
clubs, und diese vermelden enorme Zu-
wachsraten an Mitgliedern.

Auch fiir die andere Seite - jene der
Werber namlich - scheint die Rechnung
aufzugehen. Beliebt sind die Karten vor

_ allem bei kleineren und mittleren Unter-
g nehmen, die sich kein grosses Werbe-
g budget leisten konnen.

Aber auch grosse Unternehmen wie

Jelmoli haben diese verhaltnismassig
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«billige» Art von Werbung entdeckt. «Die
Neueinrichtungen von Jelmoli passen
zum Konzept dieser Karten, die ein vor-
wiegend junges Publikum ansprechen»,
sagt etwa Beatrice Tschanz, Marketing-
und Kommunikationsleiterin bei Jelmo-
li. «Zudem haben uns 84 000 Karten mit-
samt der Herstellung weniger als 10000
Franken gekostet. Das ist im Vergleich
mit den Ausgaben fiir andere Werbetrd-
ger ausserordentlich wenig.».

Und nicht zuletzt bringen diese Wer-
bekarten auch jenen Leuten, die sie ent-
werfen und gestalten, etwas. Viele Kiinst-
ler, Grafiker oder Fotografen, die noch
nicht zu den Stars in ihrer Branche
gehoren, haben so die Moglichkeit, ihre
Werke und ihren Namen kostenlos und
publicitytrdchtig bekannt zu machen.
Und wer weiss: Im einen oder anderen
Fall hat diese «Talentschau» sogar Folgen.

MYRIAM AUBORT

DAS STARKE STUCK

Singles konnten bis-
her Racletie nur

im Restaurant essen
oder einen sechs-
platzigen Raclette-
ofen beniitzen.

Jetzt gibt es Abhilfe:
den Ofen fiir zwei
Personen von Tefal.
Preis: 65 Fraunken.

I M EINE WOCHEIIIES
Schwdchen!

Eben hatten wir die Strasse
iiberquert, waren in letz-
ter Sekunde einem rasenden
«Golf» ausgewichen, und
meine Freundin hatte sich mit einem
eleganten Sprung aufs Trottoir gerettet.
«Stell dir die Story in der Zeitung vor,
wenn es uns erwischt hitte», kreischte
ich aufgeregt, worauf sie sarkastisch
lichelnd die Schlagzeile dazu lieferte:
«Altere Frau angefahren.»

Altere Frau? Meine Freundin ist
knapp vierzig, gross, schlank und sieht
toll aus. Aber natiirlich stimmt das
alles nicht — zumindest nicht in ihren
Augen. Sie ndmlich findet sich schreck-
lich. «Zu viele Falten um die Augen, zu
viel Speck um die Hiiften», klagt sie mit
schioner Regelmissigkeit. Auch andere
Kolleginnen haben mit ihrem Ausseren
zu kimpfen. Martha etwa, gerade 24
Jahre jung und aussergewdhnlich
hiibsch, stort sich an ihrem «dicken,
schlaffen Fiidli und der drohenden Cel-
lulitis» —und das bei 1,68 Metern Gros-
se und 48 Kilogramm Lebendgewicht!
Ihre Lippen sind «zu schmal, das Haar
zu lockig». Etwas, um das sie wieder-
um von Myrtha beneidet wird. Diese
mdchte anstelle ihres eleganten Pagen-
kopfes «tausendmal lieber eine Wu-
schelmihne und lange Beine», wie sie
immer wieder pathetisch verkiindet.
Die Liste weiblicher Schwiichen liesse
sich beliebig verliangern.

Ich gestehe: Allmdhlich bin ich ver-
wirrt und verunsichert. Wo ist das viel-
gerithmte positive Denken geblieben,
wo das neugewonnene weibliche Selbst-
bewusstsein, das wir dauernd selbst
propagieren? Wie sollen denn andere —
vorab die Minner — unsere Stirken se-
hen, wenn wir Frauen dauernd unsere
«Schwichen» betonen?

Deshalb habe ich beschlossen, mich
von nun an einfach schon zu finden —
mit all meinen Schwichen. Ist doch
ganz stark — oder nicht?
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