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Segelflugzeug der Werbung

Cards for free: Klein, hiibsch und gratis — kann man so etwas ernst nechmen?

VON WILLI WOTTRENG

Die gute alle Postkarte ist out,
Heute schickt man Nachrichien
per Fax oder deponiert sic gleich
im Internet, Kiirtchen schreiben
ist etwa so antiquiert wie sich mit
Rauchfenern in der Nachbarburg
rum  Mittagessen  anzumelden,
Um so mehr erstaunt der Gegen-
trend: Cards for free sind ein
Renner. Die  Gratis-Postkarten
mit und ohne Werbung werden
van Kneipengingern fleissig be-
niitet.

Yor den Toilettentiiren im Ziir-
cher Calé Odeon hiingt ein Post-
kartenhalter mit 12 Fichern. Er
ist leer bis aul cine cinzige Karte,
cin hiibsches Sujet. Teh nehme sie
diskret an mich, um sic meiner
Freundin zu schicken. Ich schrei-
te die Treppe wieder hoch und
bin seehen 2um Werbetriiger pe-
worden, zum Kolporteur eines
neuen Werbemediums: Cards for
[ree,

Gratiskarten sind die Segel-
Hugzeuge der Werbung, Lhre Be-
stimmung ist, ohne weiteren An-
trieh irgendwohin zu Niegen und
Werbebotschalten mitzulragen.

«Angeblich kommen sie aus
Dédnemarks, erzihle die 27jihrige
Alexandra Heitzer, die als erste
in der Schweiz gross ins Geschift
mit den Postkarten eingesticgen
ist. «ln Wirklichkeit sind sie aber
vor zehn Jahren in Spanien auf-
getaucht; das System hiess da-
mals Vanguardiass, Mittlerweile
aibt es im Internet weltweit a0
Anbieter. aMasani's - art, food &
fashion SAw in Zirich ist der
schweizerische Marktleader,

Symbiose zwischen Kunst
und Kommerz

Seit Masani's vor eineinhalb Jah-
ren ins Universum der Postkar-
tenwerbung eintrat, wurden rund
2200 Sujels produziert. Der New-

Kommerzielle Cards for free bilden di

comer gibt sich  optimistisch:
«Cards for free sind eine neuarti-
ae Symbiose zwischen Kunst und
Kommerz, da bezahlle Werbung
mit Kunst und Sozialinformation
kombiniert wirde, sagt Alexandra
Heitzer in threm Biro: dieses ist
eine Mischung aus Atelier, Brok-
kenhaus und Schaufensterein-
nchtung,

Die Fauteuils, in denen wir sit-
zen, scheinen direkt aus dem
Opernhausiundus zu stammen:
Shakespeare, Konig Lear nach
der Verteilung der Erbschaft. «Im
Unterschied zur pewdhnlichen
Werbepratiskarte, die irpendwo
im Laden aufliegl, kann bei die-
sem neuen System die interes
sierte Person aus einem ganzen
Set von Sujets selber auswiihlen;
die Werbehotschaft ist zudem in
witziger Gestaltung diskret ver-
packioe

wCafé-Goers« als Zielpublikum

Zielpublikum  dieser  Werbe-
leichtflugzeuge ist eine Schicht,
die sonst nur schwierig erreich-
bar ist: die «Calé-Goerss, Aktive
junge Leule, gerne unbcrwegs,
trendig und kommunikativ, Sie
kimnen die Karten vornehmlich
in Restaurants aus dem Stander
zichen, aber auch in Kinofoyers,
Theatereingiingen, Fitness-Cen-
ters, Spitilern, Universit
oder in der Ticketzentrale der
Ziircher Yerkehrshetriehe. Velo-
kuriere fiillen die Stinder zwei-,
dreimal pro Woche auf. Restpo-
sten haben sie angeblich nie
zurlickzunehmen.

Vorbild  dieses  raffinierten
Werbesystems, das die Kosten fiir
die Feinverteilung des Werbema-
terials aul das Publikum iber-
wilzt, 1st unhestritten die Firma
Edgar aufl der Karte in Hamburg,
die schon 120 Millionen Karten
produziert hat, «Rund 50 Prozent
unserer Produktion sind kom-
merzielle Anzeigen, rund 50 Pro-
renl Kultur und Sorialess, erliu-
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keine Chanee (alle Karten von Masani's art, food & fashion).

Nicht alle Cards for free sind kommerzielle Werbetréiger: obe

unten Karten aus dem Kunstbereich,

lerl die  Lescoaltslihrerin in
Hamburg,

Beim I[mport in die Schweiz
wurde das Svstem ein wenig ver-
schweizert, wie man bei genaue-
rem Hinschauen feststellt: Der
Anteil Kultur wurde reduziert,
der Anteil Kommerz erhoht, was
Masani’s auf die Kostenstruktur
in Deutsehland zuriickfiihrt. Von
jeweils zwill Sujets stammen bei
Masani™s zwei von Kulturschaf-
fenden und werden von der Fir-
ma gesponsert; zwel weilere sind
fiir soziale Institutionen reser-
viert, die einen ermissigten Tarif
zahlen, acht sind bezahlte Wer-
hung,

Wollmilchsau der Werbung

Das Kulturbein ist ohnehin ein
wenig lahm, wie eine Durchsicht
der Karten zeigt. Die Kunstschal-
fenden bleiben dem Kommerz-

system eher abhold, bedeutende
Vertreterinnen und Vertreter der
Szene fehlen pang,

Dennoch sind Cards for free
ideale Werbevehikel. Das System
gleicht der nie gezlichteten Wall-
milchsau, eignet es sich doch fir
Imagewerhung wie fiir Produkie-
verkauf, [ir nationale Gross-
unternehmen wie [GOr lokale Ge-
werbetreibende, fir kommerziel-
le Werbung wie fir Social
Marketing, Zwei besonders zu-
friedene Kunden im Raum Zii-
rich sind jedenfalls so gegensitz.
liche Firmen wie Jelmoli und das
Sozialdepartement der Stadt, Un-
ter den Anbietern finden sich
aber auch das Hanfhaus und
Somy Music, die ¥YBZ und die
Aids-Hilfe.

Franke Sassnick Spohn vom
Ziircher raldepartement st
zufrieden mit dem Echo auf ihre

& Mehrheit des Angebots. Ohne Witz, nur mit plumper Werbung, haben sie im Cards-for-free-System

n Postkarten von sozialen Institutionen,

ersle Karte, mit der ein Bericht
zum Thema «Neue Armuts pro-
pagiert wurde, «Wir haben sehi
wicle telefonische Bestellungen
erhalten, von denen sicher ein
Teil auf diese Werbeaktion
zuriick zulihren sagl  sie,
«lns ist es wichtig, mit sozialen
Themen an andere Leute heran-
zukommen als jene, die ohnehin
mit sozialen Fragen zu tun ha-
bens Das Thema habe interes-
siert, weil die neue Armut immer
tiefer in die Gesellschaft hingin-
wichse,

1§00,

Witz und Werbediskretion

Der Jelmoli-Werbeleiter Marcel
Fankhauser betont, dass man mit
Cards for free «zielgruppenge-
nans werben konne und «ein jun-
ges Szenenpublikums erreiche,
ohne auf das konventienelle Mit-
tel der Inserate anpewiesen 2u
sein.

Die Firma Jelmoli, die zu
cinem Stammanbieter im Karten-
stiinder geworden ist, kombiniert
munter Produktewerbung - zum
Beispiel for ein  Snowboard-
Outfit - mit Imagewerbung und
produziert nebenbei die beliebte-
sten Sujets der bisherigen Kar-
tenproduktionen: die «Speisekar-
tes mit der abgebissenen Ecke,
aHot Newss mit dem Brandloch
in der Karte oder die Selbster-
kundigungskarte mit der freund-
lichen Frage: «Dir geht es gut, wie
geht es mir?s

Kein Zweifel, Cards for free
sind ein Wachstumszweig in der
Werbebranche. Einer allerdings,



